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RESUMO
Entende-se  que  o  conhecimento  acadêmico  produzido  nas  universidades,  “reúnem  o
conjunto de funções tradicionalmente associadas à transmissão do saber, vinculadas ao
ensino, à pesquisa e à extensão” e contribuem com a formação de profissionais mais
competentes (LIZOTE, et al., 2018, p. 205). Neste sentido que se pretende relacionar a
teoria de Mc Clellanda (1987) e Cooley (1990) com o perfil formativos dos egressos dos
cursos de pós-graduação latu sensu na área de moda. Esta pesquisa será descritiva e
qualitativa, de caráter exploratório e utilizará o método de estudo de caso e análise de
conteúdo. O objetivo geral da pesquisa é realizar um levantamento sobre o tipo do perfil
do  egresso  dos  cursos  de  pós-graduação  em  moda  no  país.  Portanto,  pretende-se
responder:  Qual  a  relação do perfil  do  egresso com as disciplinas formativas que os
cursos de pós-graduação oferecem em seus currículos na área do empreendedorismo?
Para  a  realização  da  pesquisa  aplicou-se  como  metodologia  a  pesquisa  qualitativa,
teórica e descritiva. De caráter exploratório e método estudo de caso. Para a pesquisa
teórica levantaram-se os cursos de pós-graduação ofertados no país, o termo busca foi
“moda e empreendedorismo” e “moda e gestão”. Foram levantados um total de 68 cursos
no  Brasil.  
Buscou-se como paradigma de pesquisa os estudos de McClelland, que apesar de ser da
década  de  1960,  recentemente  foi  revisitado  nos  últimos  3  anos  principalmente  por
Adjzen.
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