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Campanha 2023
● Reuniões de briefing na Dircom
● Reuniões de avaliação da campanha anterior com a agência
● Reunião de briefing com a agência
● Reunião de apresentação dos conceitos
● Escolha e ajuste do conceito
● Apreciação pela equipe gestora
● Apresentação ao Deing e responsáveis pela comunicação nos 

câmpus
● Cadastro e aprovação da Secom / Presidência da República



Conceito 2023

Briefing levantado: 

● Instituição de Destaque
● Melhor IF do país
● Valorização da formação acadêmica x fazer um curso de um 

influencer
● Valorização da conclusão de curso - permanência êxito
● Ensino Gratuito



Conceito 2023



Contratação de Ações Publicitárias
● Via contrato 89/2020 - gerenciado pela Dircom (enquadramento legal: Lei nº 

12.232/2010 e, de forma complementar, Leis nº 4.680/1965 e 8.666/1993)
● Cada câmpus possui seus fiscais de contrato
● Dircom é responsável pelo conceito
● Dircom abre formulário para câmpus incluírem orçamento e número do empenho 

de cada campanha
● Câmpus são contatados pela agência e aprovam o plano de mídia para cada 

campanha
● Câmpus assinam PIs (pedidos de inserção)
● Câmpus verificam relatórios e notas e encaminham para liquidação
● Mídias sociais só podem ser contratadas via reitoria pelo entendimento legal do 

DOEF/Proad



R$ 250 mil

● R$ 70 mil - vestibular unificado UFSC/IFSC (5/9 a 13/10)
● R$ 30 mil - técnicos integrados com seleção por prova (10/10 a 

4/11)
● R$ 100 mil - técnicos com seleção por sorteio (10/11 a 9/12)
● R$ 40 mil - FICs (dois períodos: 13/12 a 27/1 e 27/2 a 20/3)

Orçamento 2022 IFSC Rede



Orçamento 2023 IFSC Rede
Orçamento: R$ 250 mil
Campanha atual                                                                          *Publicidade de utilidade pública

●  5 mil Sisu  - campanha 2023/2
● 10 mil vagas remanescentes - campanha 2023/2
● 10 mil FICs 2 - campanha 2023/2
● 20 mil Integrados - campanha 2023/2
● 50 mil Técnicos - campanha 2023/2  (20/4 a 16/5)
● 10 mil FICs 3 - campanha 2023/2 (13/06 a 4/07) 
● 2 mil Sisu 2 - campanha 2023/2 (jul/ago) 

Nova campanha - início do trabalho de pesquisa/briefing em maio/2023
● 7,5 mil FICs 4 - campanha 2024/1 (21/8 a 12/9)
● 40 mil Vestibular - campanha 2024/1 (set/out)
● 20 mil Integrados - campanha 2024/1 (out/nov)
● 50 mil Técnicos - campanha 2024/1 (nov-dez)
● 7,5 mil Fics 1 -  campanha 2024/1 (dez/jan)
● 18 mil produção



● Internet:
impulsionamento em mídias sociais, google display (mídia 
programática), google search, tiktok e spotify

● Rádios
● Outdoor

Plano de mídia sistêmico | Alguns Resultados



Plano de mídia sistêmico | Alguns Resultados
Campanha: Vestibular Unificado 2023

Impulsionamento em mídias sociais via Puzzle

Facebook + Instagram: R$ 3.870,00
Geolocalização: Estado SC
Público: Homens e Mulheres de classe C, D e E. 
Em média de 15 a 45 anos.
Estimativa entrega: 190.000 impressões 
1.903.402 impressões entregues
CPM (custo por mil impressões): R$ 2,03
1.542 cliques



Campanha: Integrados 2023/1

Google Display via Puzzle:

Investimento Autorizado: R$ 2.592,50
Impressões estimadas: 370.357 
1.078.841 impressões entregues
CPM: R$2,40
2.497 cliques

Plano de mídia sistêmico | Alguns Resultados



Campanha: Técnicos 2023/1:

Escuta de áudio no Spotify via Publya

Verba Contratada: R$ 8.000,00
Período da Campanha: 02/12 a 09/12
Impressões contratadas:87.184
Impressões entregues: 139.188
Cliques: 132
CPM (custo por mil impressões): R$ 70,23

Plano de mídia sistêmico | Alguns Resultados



Campanha: Vagas Remanescentes 2023/1:

Google Search via Publya

Investimento Autorizado: R$ 3.000,00
Cliques contratados: 335 cliques
cliques entregues: 4.235 
CPC (custo real por clique): R$ 0,71
16.401 impressões

Plano de mídia sistêmico | Alguns Resultados



Campanha: FICs 1 2023/1:

TikTok via Publya

Investimento Autorizado: R$ 3.000,00
Impressões contratadas: 375.000
Impressões entregues: 427.768
Cliques: 306
CPM (custo por mil impressões): R$ 7,01
Curtidas: 292
CPC (custo por clique): R$ 9,80

Plano de mídia sistêmico | Alguns Resultados



Outdoor

Características Gerais:
Presença de forma não invasiva, rápida apreensão, 
posicionamento geográfico

No caso do IFSC:
Presença de marca, locais estratégicos,
ajudam a comunidade a associar o IFSC ao local

Plano de mídia sistêmico | Alguns Resultados



Rádio
Características Gerais: Instantaneidade, 
Informação, Segmentação 
(de acordo com rádio e programa)

No caso do IFSC: Relacionamento com 
os veículos (mídia espontânea),  
Inserção da marca na comunidade, 
Impactar segmentos específicos 
(ex.: idade e classe socioeconômica)

Plano de mídia sistêmico | Alguns Resultados



● Vestibular 2023 - ifsc.edu.br/vestibularunificado2023
19.540 acessos durante o período de inscrição e 12.725 acessos após o período de 
inscrição

● FICs 2023/1 - ifsc.edu.br/qualificacao
Período 1 (dez/jan) - 11.569 acessos durante o período de inscrição
Período 2 (fev/mar) - 4.357 acessos durante o período de inscrição

Hotsites | Alguns Resultados



Hotsites | Alguns Resultados
● Integrados 2023/1 - ifsc.edu.br/mediotecnico2023

15.542 acessos durante o período de inscrição e 28.424 acessos após o período de 
inscrição

● Integrados 2023/2 - ifsc.edu.br/mediotecnico
24.095 acessos durante o período de inscrição e 2.401 acessos após o período de 
inscrição (processo em andamento

● Técnicos 2023/1 - ifsc.edu.br/tecnicos2023
35.984 acessos durante o período de inscrição e 14.474 acessos após o período de 
inscrição

● Técnicos 2023/2 - ifsc.edu.br/tecnicos
11.580 acessos durante o período de inscrição (processo em andamento)



Pesquisa com novos alunos
Pesquisa realizada de 6 de fevereiro a 30 de março e divulgada por e-mail e mídias sociais
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Pesquisa com novos alunos
Pesquisa realizada de 6 de fevereiro a 30 de março e divulgada por e-mail e mídias sociais



2023/1 2023/2

Hotsites | Alguns Resultados



Campanha 2023

Dúvidas, perguntas, questionamentos…



Calendário Executivo de Campanhas

● 7,5 mil FICs 4 - campanha 2024/1 (21/8 a 12/9)
● 40 mil Vestibular - campanha 2024/1 (set/out)
● 20 mil Integrados - campanha 2024/1 (set/out)
● 50 mil Técnicos - campanha 2024/1 (nov-dez)
● 7,5 mil Fics 1 -  campanha 2024/1 (dez/jan)

CAMPANHA 2024/2 - ORÇAMENTO 2024

Campanha 2024



Campanha 2024

Novidades, Conceito, percepções…

Briefing

https://forms.gle/nB9NLzWEVgu8c8nb7


DÚVIDAS, SUGESTÕES, ELOGIOS :)

dir.com@ifsc.edu.br
marketing@ifsc.edu.br


