INSTRUCAO NORMATIVA N2 25, DE 14 DE OUTUBRO DE 2020
(Alterada pela Instrucdo Normativa N2 03/2024)

Disciplina o uso e a correta aplicagdo da Marca do
Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia de
Santa Catarina (IFSC), e de marcas derivadas para
identificacdo de unidades organizacionais, cursos e
eventos.

O Reitor do Instituto Federal de Santa Catarina, no uso das atribuicdes que lhe foram conferidas pela
Lei 11.892/2008, de 29 de dezembro de 2008, e pelo Estatuto do IFSC,

Considerando a Portaria n° 31, de 15 de setembro de 2015, da Secretaria de Educacdo Profissional e
Tecnoldgica (Setec), do Ministério da Educacdo (MEC), que dispde sobre a atualizacdo da marca IF
dos Institutos Federais de Educacdo, Ciéncia e Tecnologia;

Considerando a Politica de Comunicacdo do IFSC, Resolucdo Consup n2 68, de 30 de novembro de
2022;

Considerando a necessidade de fortalecer a identidade institucional, mediante o uso adequado da
marca do IFSC;

RESOLVE:

Art. 1° Disciplinar o uso da marca do Instituto Federal de Educacdo, Ciéncia e Tecnologia de Santa
Catarina (IFSC), conforme disposto no Manual da Marca IFSC e nesta Instru¢ao Normativa.

CAPITULO |
DA MARCA IFSC

Secao |
Da marca dos Institutos Federais

Art. 2° A criacdo da marca IF dos Institutos Federais de Educagdo, Ciéncia e Tecnologia foi
coordenada pela Secretaria de Educacdo Profissional e Tecnoldgica (Setec), do Ministério da
Educacdo (MEC), e atualizada no ambito da Diretoria de Desenvolvimento da Rede Federal, conforme
disposto na Portaria Setec/MEC n° 31, de 15 de setembro de 2015.

Art. 3° A marca IF é utilizada pelos 38 Institutos Federais, cujas aplicacdes devem preservar a
integridade, credibilidade e garantir a perfeita leitura da marca, em conformidade com o Manual de
Aplica¢do da Marca instituido pela Setec/MEC.

Secao Il
Da marca do IFSC
Art. 4° A marca do IFSC (Instituto Federal de Santa Catarina) é um sinal distintivo que representa
visualmente a instituicdo, indicando que essa integra a Rede Federal de Educacdo Profissional,
Cientifica e Tecnoldgica.



Paragrafo Unico: As caracteristicas constituintes da marca IFSC e seu uso correto devem
seguir as orientacdes e critérios dispostos no Manual da marca IFSC, em sua edicao
vigente, de responsabilidade da Coordenadoria de Programacao Visual do IFSC.

CAPITULO Il
DA GESTAO DA MARCA IFSC

Secao |
Da Identidade Visual do IFSC

Art. 5° A identidade visual redne um conjunto de elementos que representam visualmente a
instituicdo, criados a partir da marca do IFSC.

Art. 6° As acbes de publicidade e de programacdo visual no IFSC devem obrigatoriamente ser
identificadas e obedecer as orientacdes do Governo Federal, bem como dos seguintes documentos:

| - Manual de Aplicagao da Marca IF dos Institutos Federais, da Secretaria de Educagao
Profissional e Tecnoldgica, do Ministério da Educacao;

Il - Manual da marca IFSC;

Il - Orienta¢des da Diretoria de comunicagao;

IV - Padrdes de arquivos contendo as corretas aplicacdes da marca, disponiveis no
endereco eletrénico www.ifsc.edu.br/identidade-visual (alterado pela IN n2 03/2024)

CAPITULO I1lI
DO USO DA MARCA IFSC

Secao |
Do uso da marca pelas unidades organizacionais do IFSC

Art. 7° As unidades do IFSC, quando necessario, poderdao ser identificadas com a marca do IFSC
contendo o nome da unidade, em conformidade com o disposto no Manual da marca IFSC.

§1° Para efeitos desta Instrucdo Normativa, entende-se por unidades do IFSC: Reitoria, cAmpus, Polo
de Educacdo a Distancia e demais unidades que venham a ser criadas, de acordo com a Portaria MEC
n°® 1.291/2013, que estabelece diretrizes para a organiza¢do dos Institutos Federais.

§2° Sempre que houver a necessidade de aplicacdo da marca de mais de uma unidade organizacional
em uma mesma pega grafica, independente da sua natureza impressa ou digital, deve-se utilizar a
marca geral do IFSC, representando a instituicdo na sua integralidade.

Art. 82, Cabe as unidades do IFSC observarem todas as orientagOes relativas a aplicacdo da Marca do
IFSC, com o fim de fortalecer a identidade institucional.


http://www.ifsc.edu.br/identidade-visual

Segao Il
Do uso da marca pelos setores do IFSC

Art. 92, As estruturas organizacionais do IFSC quando necessario, poderao utilizar a marca derivada
da marca IFSC como identificagdo visual, em conformidade com o disposto no Manual da marca IFSC.

§1° Para efeitos desta Instrucao Normativa, entende-se por estruturas organizacionais do IFSC: proé-
reitorias, diretorias sistémicas, diretorias-gerais, diretorias de areas (ensino, pesquisa, extensdo e
administracdo), coordenadorias, secretarias, gabinetes, bibliotecas, assessorias, conselhos,
colegiados, comités, comissGes permanentes, nucleos, d6rgdos de apoio e demais setores da
instituicao.

§2° A marca derivada é um padrdo para elaboracdo de marcas com a finalidade de identificar,
oficialmente, estruturas organizacionais, programas e cursos.

Art. 10. Cabe aos setores da instituicdo observar todas as orientagdes relativas a aplicacdo da Marca
do IFSC, com o fim de fortalecer a identidade institucional. Paragrafo Unico. Independente do setor
possuir a sua marca derivada, conforme o disposto no Manual da marca IFSC, essa deve utilizar,
preferencialmente, a marca do IFSC.

Art. 11. E vedada a criacdo de marcas especificas para as unidades organizacionais do IFSC, tendo em
vista a necessidade de padronizac¢do visual e o refor¢o da imagem institucional. Neste caso, deve-se
utilizar a respectiva marca derivada elaborada pela Coordenadoria de Programacado Visual do IFSC,
constante no Manual da marca IFSC.

Secao lli
Marcas de parceria interinstitucional
(Alterada e incluida pela IN n2 03/2024)

Art. 11 — a Em casos excepcionais, programas, projetos e cursos estruturados em parceria com
outros érgdos ou instituices podem exigir contratualmente o uso de marcas préprias. (Incluida pela
IN n2 03/2024)

§12 Nestes casos, a definicdo/criacdo da marca pode ser feita pelo parceiro ou pela Coordenadoria
de Programacdo Visual do IFSC, mediante justificativa e solicitacdo formal via sistema de chamados
do IFSC (http://chamados.ifsc.edu.br).

§22 O uso de tais marcas é restrito e limitado ao tempo de duracdo da acao.

Secao IV
Da criagdao de marca para eventos
(Alterada pela IN n2 03/2024)

Art. 12. Os eventos organizados pelo IFSC que possuirem um cronograma de realizagdo com prazo
para finalizacgdo, mesmo que seriados, podem possuir marca propria, desde que essa seja
apresentada juntamente a marca IFSC, conforme especificado no Manual da marca IFSC, a fim de


http://chamados.ifsc.edu.br/

fortalecer a relagdo entre o evento e o seu realizador, criando uma identidade Unica e agindo para a
consolidag¢ao da marca institucional.

§1° As unidades do IFSC que organizarem eventos devem utilizar a identidade visual definida pela
Diretoria de Comunicacgao.

§2° Em se tratando de evento promovido por mais de uma unidade, em regime de parceria, serd
utilizada a marca IFSC sem as assinaturas contendo a identificacdao dos campus envolvidos.

§3° A criacdo de marca especifica para evento ndo dispensa o uso da marca IFSC na assinatura das
pecas de comunicacdo visual.

Art. 13. Em caso de solicitacdo para a criacdo de marca e identidade visual para evento, essa devera
ser feita, preferencialmente, pelo responsavel pela organizacdo do evento, com antecedéncia
minima de 30 (trinta) dias da sua realizac3o.

§1° A solicitacdo deverd ser formalizada pelo sistema de chamados do IFSC
(http://chamados.ifsc.edu.br) com o maior nimero de informacg&es possivel sobre a atividade a ser
realizada, como do nome do evento, data, local, publico, programacdo, bem como a identificacdo do
setor ou servidor responsavel pela sua organizacao.

§2° O atendimento da solicitacdo observara a ordem de chegada dos pedidos, ressalvados os casos
definidos como urgentes pela Dircom, os quais terdo prioridade de atendimento.

Secao V
Marcas de atividades relacionadas a Ensino, Pesquisa e Extensao
(Alterada pela IN n2 03/2024)

Art. 13 —a Marcas ligadas as atividades fins da instituicdo, como de Ensino, Pesquisa e Extensao,
desenvolvidas por alunos como parte de atividade de aprendizagem, ndo sdo vinculadas a
comunicacdo institucional, e, portanto, ndo sdo de competéncia da Diretoria de Comunica¢do do
IFSC, nem utilizadas em materiais e canais de comunicagdo oficiais. (Incluida pela IN n2 03/2024)

Secao VI
Da aplicagao da marca IFSC em parceria com outras marcas
(Incluida pela IN n2 03/2024)

Art. 14 No caso de aplicacdo da marca em eventos realizados pelo IFSC em parceria com outras
instituicdes, a assinatura institucional deverd vir por ultimo do lado direito, salvo em eventos com
organizacdo conjunta entre o IFSC e outras instituicdbes e 6érgdos de instancias superiores,
respeitando a hierarquia institucional.

Paragrafo Unico. A assinatura cooperada podera ser aplicada na horizontal ou vertical, a depender do
suporte utilizado, conforme disposto no Manual da marca IFSC.



Secao VII
Da responsabilidade pela gestao da Identidade Visual do IFSC
(Incluida pela IN n2 03/2024)

Art. 15 A gestdo da marca IFSC é realizada pela Diretoria de Comunica¢do (Dircom), que tem a
competéncia de orientar o uso correto da marca IFSC e definir a identidade visual da instituicado.

§1° Cabe a Dircom redigir e atualizar o Manual da marca IFSC, informando os demais setores da
instituicdo de novas edigoes.

§2° No caso de recebimento de material grafico elaborado externamente a Dircom, em que a
aplicagdao da marca IFSC ndo esteja em conformidade, o setor se isenta de realizar edigdes ou
publicacdes.

Art. 16 A Diretoria de Comunicacdo, representada pela Coordenadoria de Programacdo Visual, é a
unidade organizacional responsavel pela gestdo, normatizacdo e elaboracdo das diretrizes para o uso
da marca IFSC, de marcas derivadas da marca IFSC e de marcas para eventos institucionais, de acordo
com o Manual da marca IFSC, disponibilizado para consulta no portal institucional
(www.ifsc.edu.br/identidade-visual).

Art. 17 Os casos omissos serao analisados pela Diretoria de Comunicag¢do do IFSC.

Art. 18 Esta Instrucdo Normativa entra em vigor na data de sua publicagao.


http://www.ifsc.edu.br/identidade-visual

	Marcas de atividades relacionadas a Ensino, Pesquisa e Extensão

